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Diseminacija



Utjecaj projekta na ciljne skupine:

➢ SUDIONIKE – osoblje, učenike, organizacije (tijekom i dugoročno nakon završetka 

projekta)

➢ VANJSKE DIONIKE – organizacije i pojedince (lokalno, regionalno, nacionalno, diljem 

Europe)

Rezultati (kako biste osigurali da rezultati projekta budu korišteni – ciljna skupina mora biti 

svjesna postojanja proizvoda/rezultata)

❖ TRANSPARENTNI                                                                           

❖ PODIJELJENI S RELEVANTNOM PUBLIKOM                 

❖ DOSTUPNI

❖ INSPIRATIVNI

TO LEARN IS TO CHANGE



DEOR 

Diseminacija i iskorištavanje rezultata / Dissemination and Exploitation of Results

Opsežno informiranje o rezultatima i aktivnostima projekta

Širenje rezultata

Važan kriterij uspješnosti projekata, 
njihove održivosti, te opravdanosti 
ulaganja sredstava Europske unije

Podržavanje razvoja politika
u području obrazovanja, 

osposobljavanja, mladih, sporta i 
kulture dijeljenjem rezultata 

programa i projekata Erasmus+ 

Maksimiziranje učinka

Diseminacijom rezultata među 
ciljanim skupinama

Strategija za diseminaciju i 
korištenje rezultata programa 

Erasmus+

http://ec.europa.eu/programmes/erasmus-plus/projects/?pk_campaign=Valor-EN-Display-Banner&pk_kwd=23460


DEOR plan

• Definirati ciljeve naših aktivnosti radi ispunjenja ciljeva strategije: maksimalan učinak projekta na ustanove, pojedince, ustanove, 
zajednicu, jačanje svijesti, širenje iskustava i stečenih rezultata može doprinijeti unapređenju rada organizacija, utjecaj na donositelje odluka, 
politike, prakse 

CILJEVI – ZAŠTO?

• Odrediti rezultate koje želimo postići i kako ćemo ih izmjeriti

REZULTATI I POKAZATELJI – ŠTO I KAKO?

• Odrediti ciljane skupine – kolege, novi potencijalni sudionici mobilnosti, novi potencijalni korisnici, stručni aktivi, lokalna zajednica, poslovni 
sektor, donositelji odluka, mediji, opća javnost

DIONICI – KOME?

• Kako ćemo postići svoje ciljeve? Tipovi i vrste aktivnosti kojima će se rezultati diseminirati i koristiti dalje unutar ustanove ili drugih ustanova

METODOLOGIJA – KAKO?

• Ishodi učenja: profesionalna i osobna znanja, vještine, kompetencije, priručnici, IT alati, nastavni moduli, nastavni materijali, studije, izvješća, 
bilteni, info materijali

AKTIVNOSTI – ŠTO? 

• Razraditi na početku projekta, provoditi tijekom i nakon projekta (diseminacija ne prestaje završetkom provedbe)

VREMENSKI PLAN – KADA?

• Odrediti osobe koje će biti zadužene za pojedine aktivnosti - Definirati gdje će se određene aktivnosti održavati: prilagoditi prostor ciljnoj 
skupini i vrsti aktivnosti

ZADUŽENJA – TKO I GDJE ?

• Kojim resursima raspolažemo? Kako ćemo ih upotrijebiti?

RESURSI – ČIME?



Komunikacija

REZULTATI

• Diseminacija – širenje informacije 
o rezultatima

• Multipliciranje – podučiti druge 
kako ih iskoristiti

• Iskorištavanje – osigurati da ih 
ostali mogu koristiti i da to čine

UČINAK

• Utjecaj koji projekt i njegove 
aktivnosti i rezultati mogu imati na 
ljude, prakse, organizacije i 
sustave – ŠTO VEĆI UTJECAJ –
zato su diseminacija i korištenje 
rezultata važni jer se njima može 
povećati učinak projekta

ODRŽIVOST

• Projekt (rezultati) „živi” i nakon 
završetka projekta

• Može se postići uvođenjem 
rezultata u nastavne aktivnosti, 
dijeljenjem rezultata s novim 
partnerima koji će učiniti isto

UTJECAJ

• Projekt ima i kratkoročne i 
dugoročne učinke



OBJAVE:

informacija o tijeku projekta, izrade rezultata, aktivnosti, očekivanjima i

iskustvima

PUBLIKACIJE:

prezentacije, izvješća, članci, priopćenja, bilteni

PREDSTAVLJANJE PROJEKTA:

prezentacije i radionice u ustanovi, izvan na lokalnim, regionalnim i

nacionalnim događanjima

MEDIJI:

uspostaviti kontakte s lokalnim, regionalnim i nacionalnim medijima.

Pripremiti im zanimljive priče (sadržaj), s naglaskom na korist koju zajednica

i pojedinci dobivaju kroz projekt, te u konačnici pozitivne promjene koje se

događaju

Što i kako diseminirati?



Kako i kada diseminirati?

Promocija putem medija - odrediti mjesečnu aktivnost

Promocija putem društvenih mreža - odrediti tjednu 
aktivnost

Promocija putem mrežnih stranica - odrediti tjednu 
aktivnost

Promocija putem partnerskih organizacija, ustanova i 
pojedinaca - odrediti mjesečnu aktivnost

Promocija putem javnih događaja - u vlastitoj organizaciji i 
na gostovanjima



Vidljivost - VAŽNO!

Ova je prezentacija ostvarena uz financijsku potporu Europske komisije. Ona izražava isključivo stajališta 

njenih autora i Komisija se ne može smatrati odgovornom pri uporabi informacija koje se u njoj nalaze. 



Vidljivost - primjeri



Diseminacijska platforma

➢ VAŽNO! Koordinatori, obvezni ste ugovorom objaviti rezultate projekta na diseminacijskoj platformi

I.9.2 Diseminacijska platforma za rezultate projekata programa Erasmus+

Koordinator je dužan unijeti rezultate Projekta u Diseminacijsku platformu za rezultate projekata programa Erasmus+
(http://ec.europa.eu/programmes/erasmus-plus/projects/) u skladu s uputama koje se nalaze na Diseminacijskoj platformi.

Odobrenje završnog izvješća ovisit će o objavi rezultata Projekta na Diseminacijskoj platformi za rezultate projekata programa
Erasmus+ do trenutka podnošenja završnog izvješća.

➢ Podatke objavljuju koordinatori – partneri dostavljaju podatke

➢ Projekt treba biti prepoznat i inspirativan  

(ne ispunjavati podatke samo forme radi)

➢ CILJ: postati primjer dobre prakse, uspješna priča, ambasador

✓ Odabir primjera dobre prakse

NA/vanjski stručnjaci temeljem dubinske procjene

kvalitete projekata prema kriterijima:

učinak, prenosivost, inovativnost, održivost, komunikacija,

financijsko upravljanje

✓ Odabir uspješnih projekata

Među primjerima dobre prakse Europska komisija i Izvršna agencija

biraju uspješne projekte prema komunikacijskom potencijalu, a kriteriji su:

važnost za politiku, potencijal za daljnju diseminaciju, učinkovitost/održivost, inovativnost, prenosivost

http://ec.europa.eu/programmes/erasmus-plus/projects/
http://ec.europa.eu/programmes/erasmus-plus/projects/?pk_source=website&pk_medium=link&pk_campaign=eprp&pk_content=croatia&pk_keyword=hr01


Diseminacijska platforma

http://ec.europa.eu/programmes/erasmus-plus/projects/

http://ec.europa.eu/programmes/erasmus-plus/projects/


Inspiracija

www.mobilnost.hr



Društvene mreže  

VET i ECVET radionice u Zadru i Vukovaru
• Medijska kampanja (slanje obavijesti lokalnim medijima prema mjestu održavanja radionice i kontaktiranje medija

telefonom) medijske objave na radiju i u drugim medijima

• Facebook plaćena kampanja za promociju radionica (ciljano prema određenoj populaciji i području održavanja radionica)

REZULTAT: Povećan broj prijava na radionice, više kvalitetnih prijava



Primjer dobre prakse - objave



Mladi za



Dodatne informacije i izvori

www.mobilnost.hr

http://ec.europa.eu/programmes/erasmus-plus/projects/?pk_campaign=Valor-EN-Display-Banner&pk_kwd=336280


Agencija za strukovno obrazovanje i obrazovanje odraslih –

Ognjen Piljek Žiljak

EPALE – e-Platforma za obrazovanje odraslih u Europi 



Hvala na

pozornosti!


